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Zatgcznik nr 1 do Ogtoszenia o przeprowadzeniu wstepnych Konsultacji rynkowych

Opis Przedmiotu Konsultacji
1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamdéwienia jest przygotowanie i przeprowadzenie w przestrzeni miejskiej
dziatan promocyjnych kampanii informacyjnej ,Cudzoziemcy w pracy” promujgcej
zatrudnianie cudzoziemcéw zgodnie z polskimi przepisami. Nadrzednym celem dziatan w
kampanii bedzie przeciwdziatanie patologiom w zatrudnieniu cudzoziemcow, nie tylko w
kontekscie legalnosci powierzania pracy, ale takze warunkoéw, w jakich praca ta jest
wykonywana. Dziatania promocyjne kampanii w przestrzeni miejskiej zostang
przeprowadzone z uwzglednieniem grupy docelowej i kalendarza ekspozycji reklam. W
sktad przedmiotu zamowienia wchodzg nastepujgce zadania:

1.1. przygotowanie realizacji dziatarh promocyjnych kampanii w przestrzeni miejskiej w

tym: opracowanie strategii i media planu oraz przygotowanie reklam do ekspozyciji,
1.2. realizacja dziatan promocyjnych kampanii w przestrzeni miejskiej,
1.3. podsumowanie efektywnosci dziatan promocyjnych kampanii w przestrzeni

miejskiej i przedstawienie wynikéw w postaci raportu.

2. CZAS TRWANIA KAMPANII
2.1. Ekspozycja reklam — czas trwania:
e 4 tygodnie w 2025,
lub
e 6 tygodniw 2025 r

3. CELE DZIALAN PROMUJACYCH KAMPANIE W PRZESTRZENI MIEJSKIEJ
3.1. Gtéwne cele:
3.1.1. informowanie pracodawcéw i przedsiebiorcow o zasadach legalnego
zatrudniania cudzoziemcow;
3.1.2. ugruntowanie przekonania wéréd podmiotéw zatrudniajgcych, ze panstwo —
poprzez swoje stuzby i odpowiednie regulacje prawne — skutecznie zwalcza

nielegalne zatrudnienie.

3. MEDIOWA GRUPA DOCELOWA
Osoby zatrudniajgce lub planujgce zatrudni¢ cudzoziemca, zarowno pracodawcy, jak i

przedsiebiorcy.

02-315 Warszawa, ul. Barska 28/30, tel. (22) 39 18 345, fax (22) 39 18 346, e-mail: kancelaria@gip.pip.gov.pl, www.pip.gov.pl



4. WYMAGANIA DOTYCZACE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA | OBOWIAZKI
WYKONAWCY
4.1. Przygotowanie realizacji dziatan promocyjnych w przestrzeni miejskiej.

4.1.1. Wykonawca dokona analizy typow nosnikoéw oraz ich lokalizacji pod kgtem
najlepszego dotarcia do grupy docelowej, celéw i tematyki kampanii
Panstwowej Inspekcji Pracy. Na tej podstawie Wykonawca opracuje strategie
realizacji dziatan promocyjnych Kampanii w przestrzeni miejskiej zwang dalej
LStrategia”.

4.1.2.Wykonawca opracuje szczegotowy harmonogram poszczegoélnych dziatan
promocyjnych Kampanii w przestrzeni miejskiej zwany dalej ,Media Planem”,
wedtug ktérego, po akceptacji Zamawiajgcego, zrealizuje dziatania
promocyjne kampanii w przestrzeni miejskiej tj. zakupi ekspozycje reklam.

4.1.3.Wykonawca przygotuje i dostosuje do ekspozycji w przestrzeni miejskiej
materiaty reklamowe zgodnie ze wskazéwkami Zamawiajgcego. Zamawiajgcy
przekaze Wykonawcy materiaty graficzne (m.in. plakaty) w dniu zawarcia
umowy. Ostateczna decyzja o wyborze rodzaju eksponowanych materiatéw
reklamowych bedzie podjeta przez Zamawiajgcego po Kkonsultacji z
Wykonawcg i zostanie przedstawiona w szczegétowym Media planie do
akceptacji Zamawiajgcego.

4.1.4.Wszystkie reklamy muszg by¢ zgodne ze specyfikg kampanii i wytycznymi
Zamawiajgcego.

4.1.5.Zamawiajgcy wymaga, aby kampania byta prowadzona we wszystkich 16
wojewddztwach, w minimum 20 miastach Polski, ktorych liczba ludnosci nie
jest mniejsza niz 100 000, z obowigzkowym uwzglednieniem takich miast i
aglomeraciji jak: Biatystok, Tréjmiasto, Gérny Slgsk — aglomeracja, Krakéw,
Lublin, £6dz, Poznan, Szczecin, Warszawa, Wroclaw.

4.1.6.Zamawiajgcy wymaga, aby ekspozycja reklam miata miejsce w lokalizacjach
istotnych dla mediowej grupy docelowej np. w czesto uczeszczanych
miejscach przez grupe docelowg takich jak: skupiska siedzib firm, biurowcow,
centra miast, galerie handlowe, deptaki miast.

4.2. Zapewnienie monitorowania przebiegu dziatan promocyjnych kampanii w
przestrzeni miejskiej oraz podsumowanie ich efektywnosci i przedstawienie
wynikéw w postaci Raportu koncowego.

4.3. Opracowanie Raportu koncowego zawierajgcego podsumowanie i szczegoty
realizacji dziatan promocyjnych kampanii w przestrzeni miejskiej, w tym co

najmniej poréwnanie realizacji dziatan promocyjnych kampanii w przestrzeni



miejskiej ze strategig oraz zatozonymi parametrami z faktycznie uzyskanymi
wskaznikami w czasie trwania dziatan promocyjnych, udokumentowanie w
postaci zdje¢ poszczegoélnych form reklamy z podaniem dat, miejsc ich
ekspozyciji oraz liczby wyeksponowanych reklam w poszczegdlnych miejscach
przestrzeni miejskiej, opracowanie wnioskéw z ekspozycji poszczegdélnych
reklamy wraz z rekomendacjami.

4.4,  Raport musi by¢ przyjety przez Zamawiajgcego bez uwag.

5. Identyfikacja wizualna — przyktadowo wybrane projekty graficzne (plakat, banery)
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